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- Charte graphique

Bouygues Telecom



Introduction

Ce quinous
anime

Dans une epoque ou le numeérique joue un rble essentiel dans
NOS vies, NoUs sommes convaincus que les connexions les plus
importantes seront toujours les connexions humaines.

C'est pour cela que depuis 25 ans, chez Bouygues Telecom
NOUS ceuvrons pour vous offrir une connectivité et des services
performants afin de préserver le lien avec vos proches ou vos
clients, et en tisser de nouveaux, ici ou tres loin.

Etre au service des relations humaines, c'est aussi s'engager a faire
du numeérique un outil participant a creer une sociéte plus humaine
et responsable, afin de toujours favoriser le vivre ensemble.

Bouygues Telecom, on est fait pour étre ensemble.

Nous croyons que la qualité des relations
est la clé du bonheur. Nous existons pour faire
grandir les relations humaines.
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Logotype | Versions

Le logotype de la marque se compose
d'un symbole associeé a la dénomination
« Bouygues Telecom ». [l est impossible
d'utiliser le logotype sans l'un

de ces deux élements.

Il en existe deux versions.

La version principale doit étre
utilisée dans la majorité des cas
car elle permet une identification
de la marque rapide et optimale.
Si le format ne permet pas l'usage
de la version principale (hauteur
insuffisante) c'est alors la version
secondaire qui sera utilisée.

Les proportions, couleurs
et typographies sont immuables.

LOGOTYPE PRINCIPAL
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OU\/g
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TELECOM

LOGOTYPE SECONDAIRE
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Logotype | Couleurs

Les couleurs du logotype sont
utilisées uniquement pour celui-ci.

Le reste de l'identite est développée
avec une palette colorielle spécifique
(cf. p.29).
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Logotype | Couleurs secondaires

Le logotype peut également vivre
en blanc lorsque le fond sur lequel
il est appliqué ne permet pas

une lisibilité optimale de la version
en couleurs.

Lorsque des contraintes techniques
l'exigent, il est possible d'utiliser
la version noir & blanc du logotype.

LOGOTYPE NOIR & BLANC

Cool Gray 11C
C63 M53 J51 N50
R74 V74 B74
#A4A4A4A

bouYgues

Cool Gray 8C
C51 M41J40 N24
R120 V120 B120
#787878

TELECOM

Cool Gray 5C
C41 M32 J32 N11
R153 V153 B153
#999999

D

LOGOTYPE BLANC
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Ues
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Logotype | Zone de protection
& Taille minimale

Pour conserver une bonne visibilité
du logotype, aucun élément ne doit
venir le perturber. Pour cela, une
zone de protection a éte determinée.

Afin d'assurer sa lisibilite, le logotype
ne peut pas étre utilisé en-dessous
d'une taille minimale.

LOGOTYPE PRINCIPAL

Y/

bouygues

TELECOM

25 mm / 70 px

LOGOTYPE SECONDAIRE

x bouygues

TELECOM

bouygues \/

42 mm / 120 px




Logotype | Usages sur fonds

Le logotype peut étre ameneé a vivre
sur différents types de fonds.

En fonction de celui-ci, la version
couleurs ou blanc sera privilégiée
pour assurer la lisibilite :

- Sur fond blanc, Key Visual

de marque gris ou sur des fonds
clairs le logotype sera utilise dans
sa version couleurs.

« Sur fond Key Visual de marque bleu,
sur fond coloré ou sur visuel, il sera
appliqué en blanc.

LOGOTYPE COULEURS

o
\ Y 4
bouygues

TELECOM

Fond blanc

Utilisation principale a privilégier.

et
\ Y 4
bouygues

TELECOM

Fond Key Visual gris
Utilisation secondaire.

L/
\ Y 4
bouygues

TELECOM

Fond clair
Utilisation secondaire.
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LOGOTYPE BLANC

\/

bouygues

TELECOM

Y

bouygues

TELECOM

La version blanche n'est possible Fond Key Visual bleu Fond visuel Fond coloré
que si la version couleur est Utilisation principale du logotype A titre exceptionnel, le logotype peut Le logotype peut vivre en blanc sur fond
également présente sur le support blanc. vivre en blanc sur fond visuel. coloré.

ou dans l'environnement.



Logotype | Placement

Le logotype n'a pas vocation

a vivre seul sur un support.

Il est accompagne de sa signature
(bloc-marque cf. p.14) ou

d'autres éléments. Il se positionne
en ouverture en haut, centré ou calé
a gauche. Le logotype ne peut étre
placé en fermeture.

Y

bouyg

=la fibre

Internet garanti

Rendez-vous
%31 06 | @en boutique

En ouverture - Cent

ues

TELECOM

€99

/mois

pendant 12 mois, au lieu
de 26€99/mois

0f lise 3 i 4 mois. Du 28/11au 25/12/2017 pour tout
nouveau client souscriant un Forfait Sensation (41,99€/mois) avc conservation du numéro. (1) 181€ payés
©t180€ remboursés sur demande en 12 mois sur votre facture (hors résiliation ou changement d'offre)
(2) Le DAS (Débit d"Absorption Spécifique) des téléphones mobiles quantifie le niveau d'exposition
maximal de 'utilisateur des ¢l pour I ‘l'oreﬂle(\.g é

TR | francaiseimpose que le DAS ne dépasse pas 2W/kg. N Kitmains libres.
3106 g2 recommande.

ré

- M. DOE John
123 rue de la République
Appartement 16F
78000 VERSAILLES
bouygues

TELECOM FRANCE

Meudon la Forét, le 20 janvier 2020

Cheére collaboratrice, Cher collaborateur,

En ce début d'année, je tenais a partager avec vous le fruit de la réflexion menée sur notre marque depuis un an.
Nous avons pris le temps de forger notre conviction car l'enjeu est stratégique : affirmer la singularité de
Bouygues Telecom sur le marché, en définissant notre identité profonde.

Pourquoi voulons-nous affirmer clairement qui nous sommes ?

Face a des concurrents ambitieux, nous devons donner aux clients et aux prospects les raisons de nous préférer,
c'est le coeur de cette démarche. C'est aussi le moyen de renforcer les liens avec nos partenaires, d'oser des
engagements sociétaux qui nous ressemblent, d'exprimer ce qui nous anime et nous rend fiers d'étre
ensemble chez Bouygues Telecom ou encore d'inciter de nouveaux talents a nous rejoindre.. Une
marque, c'est tout cela.

Beaucoup d'entre vous, représentant tous les métiers de l'entreprise, ont participé a cette réflexion.
Votre contribution a été déterminante. Elle est le reflet d'une culture interne a la fois engagée et bienveil-
lante.

Au cours de ce travail collectif, nous avons acquis la conviction que, depuis sa création, ce qui anime
profondément Bouygues Telecom, c'est : « Faire grandir les relations humaines ». Nous jouons un role
dans la vie des gens, en leur permettant de rester en lien avec leurs proches que ce soit au quotidien ou
dans les moments importants de la vie. Nous le faisons en étant convaincus que c'est la qualité de nos
relations avec les autres qui est la clé de notre bonheur.

Ce credo se traduira désormais dans toutes nos prises de parole, avec une nouvelle signature : « On est
fait pour étre ensemble »

C'est un moment important car cette raison d'étre nous engage pour de nombreuses années. Ce n'est pas
un exercice de communication, c'est une volonté qui va guider Bouygues Telecom et orienter nos enga-
gements envers nos clients, en interne, dans nos innovations ou dans nos initiatives sociétales.

Je tenais a m'adresser a vous personnellement, avant la révélation publique de cette nouvelle signature de
marque a travers une campagne media, qui débutera le 26 janvier, 3 la télévision notamment.

Nous avons tous un réle a jouer pour faire vivre cette nouvelle ambition de marque en faisant grandir les relations
humaines. Nous le ferons ensemble et je sais que je peux compter sur vous.

Richard Viel,
directeur général de Bouygues Telecom

IR

En ouverture - Gauche
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Logotype | Interdits

Afin d'assurer une cohérence
graphique sur tous les documents
produits, il est important de lister
quelques interdictions liees

au traitement du logotype.

UES

TELECOM

6Uyg

Déformation
Il est interdit de deformer le
logotype et d’en manipuler sa forme.

Uygues

Version noire
Il est interdit d'utiliser le logotype
en monochrome noir 100%.

Fonds

Il est interdit de placer le logotype
sur un fond dont la couleur n'en
permet pas une lisibilité optimale.

Uygues

Couleurs
Il est interdit de changer les couleurs
du logotype Bouygues Telecom.

’

Signe seul
Il est interdit de dissocier le signe et
la dénomination marque du logo.

12

uygues

TELECOM

Typographie
Il est interdit de modifier
le typogramme « Bouygues Telecom ».

OUYQUES

TELECOM

Cartouche
Le logotype ne doit jamais étre
enfermé dans un cartouche.
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Bloc-marque | Versions

Le bloc-marque est constitué

du logotype associé a la signature
de marque.

Lors d'une prise de parole marque,
l'utilisation du bloc-marque est

a privilégier caril porte a la fois

le logotype et la signature.

AU contraire, dans le cadre

de prises de paroles commerciales,
on préférera utiliser le logotype pour
simplifier le message et renforcer
'impact de ce dernier.

Il existe 2 versions, sur1ou?2
lignes. La version 1ligne s'applique
uniguement pour les publicités TV.
La version 2 lignes s'utilise sur tous
les autres supports.

BLOC-MARQUE PRINCIPAL

L/
\ Y 4
bouygues

TELECOM

On est fait pour
etre ensemble

BLOC-MARQUE EXCEPTIONNEL
POUR PACKSHOT TV UNIQUEMENT

L/
\ Y 4
bouygues

TELECOM

On est fait pour étre ensemble
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Bloc-marque | Couleurs

Dans le bloc-marque, les couleurs
du logotype restent inchangeées.

En revanche une couleur spécifique
est utilisée pour la signature.

286 C
C1I0O0OMG65JONO
ROV 85B164
#0055A4

302 C
C95M65J40 N 30
R37V70B95
#25465F

\l

bouygues

TELECOM

On est fait pour

etre ensemble
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Bloc-marque | Couleur secondaire

et
\ Y4
bouygues

TELECOM

On est fait pour
etre ensemble

Le bloc-marque peut également vivre
en blanc lorsque le fond sur lequel

il est appliqué ne permet pas

de le faire vivre en couleurs.




Bloc-marque | Zone de protection
& Taille minimale

Pour conserver une bonne visibilité
du bloc-marque, aucun élément

ne doit venir le perturber.

Pour cela, une zone de protection

a été determinée.

Afin d'assurer sa lisibilite,

le bloc-marque ne peut pas étre
utilisé en-dessous d'une taille
minimale. Celle-ci est determinée

sur la base de la taille minimale

du logotype et de maniere homotétique.

BLOC-MARQUE PRINCIPAL

\/

bouygues

TELECOM

On est fait pour

~ etreensemble

<
\ Y 4
bouygues

TELECOM

On est fait pour
étre ensemble

35 mm /100 px
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Bloc-marque | Usages sur fonds

Comme le logotype, le bloc-marque
peut étre amené a vivre sur difféerents
types de fonds.

En fonction de celui-ci, la version
couleurs ou blanc sera privilégiée
pour assurer la lisibilite :

- Sur fond blanc, Key Visual de

marque gris ou sur fonds clairs,
le bloc-marque sera utilisé dans
sa version couleur.

« Sur fond Key Visual de marque bleu,
sur fond coloré ou sur visuel, il sera
appliqué en blanc.

La version blanche n'est possible

que si la version couleur est
également présente sur le support

ou dans l'environnement.

BLOC-MARQUE COULEURS

<
\ Y 4
bouygues

TELECOM

On est fait pour
étre ensemble

Fond blanc

O
\/
bouygues

TELECOM

On est fait pour
étre ensemble

Fond Key Visual gris
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-
\ Y 4
bouygues

TELECOM

On est fait pour
étre ensemble

Fond clair

BLOC-MARQUE BLANC

Y

bouygues

TELECOM

On est fait pour
étre ensemble

Fond Key Visual bleu

Fond visuel

Y

bouygues

TELECOM

On est fait pour
étre ensemble

Fond coloré
Le bloc-marque peut vivre en blanc
sur fond colorée.



Bloc-marque | Placement

Le bloc-marque peut vivre seul sur
un support. Cependant, en fonction
de la nature du fond sur lequel il est
appliqué, les regles de placement
different.

Le bloc-marque ne peut pas étre
placeé en ouverture, il ne peut vivre
que centre ou en fermeture

de support.

o
\/¢
bouygues

TTTTTTT

On est fait pour
étre ensemble

Sur fond blanc ou Key Visual gris
L'usage de la version couleur est
privilégiee. Le bloc marque vient en
signature des supports.

Sur visuel

Pour ne pas géner la lisibilité

du visuel, le centre du bloc-marque
est positionne a 1/3 de la hauteur
du format.

19

Y
~_ _ _ bouygues

TELECOM

On est fait pour
étre en$emble

Sur Key Visual ou fond uni

La ligne de base de la seconde ligne
de la signature est alignée sur le
centre du format (hauteur et largeur).



Bloc-marque | Interdits

Afin d'assurer une cohérence
graphique sur tous les documents
produits, il est important de lister
quelques interdictions liees

au traitement du bloc-marque.

st fait pour
etre ensemble

Dissociation et proportions
Il n'est pas autorisé de changer
les proportions du bloc-marque.

est fait pour
etre ensemble

Version grise et noire
Il est interdit d'utiliser le bloc-marque

en valeur de gris ou en monochrome
noir 100%.

Signature seule
Le logotype peut vivre seul,

a l'inverse la signature ne peut étre
dissociée du logotype.

etre ensemble

Couleurs

Il est interdit de changer la couleur
de la signature.

20

TELECOM

est fait pour
étre ensemble

Typographie

Il est interdit de modifier la typographie
de la signature ou le typogramme

« Bouygues Telecom ».



Bloc-marque | Interdits

Afin d'assurer la reconnaissance
et l'impact de la marque, le bloc-marque
ne doit pas étre modifié.

Fond

Le bloc-marque doit étre poseé sur
un fond suffisamment contrasteé
pour étre lisible.

Ombre et halo
L'ajout d'un halo ou d'une ombre sous
le bloc-marque n'est pas autorisé.

Placement

Le bloc-marque ne peut en aucun cas
masquer les visages des personnages
OuU étre trop proche des visages.

TELECOM

est fait pour
étre ensemble

Cartouche
Le bloc-marque ne doit jamais étre
enfermé dans un cartouche.

21
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Offres et services | Construction

Toutes les offres technologiques
doivent étre redigées en « Bouygues
Read » SemiBold.

BOX

Bbox ultym
Bbox must

Bbox fit

box
=5G box

23



Offres et services | Construction

Tous les descripteurs techniques
doivent étre logotypés en
« Bouygues Read » SemiBold.

DESCRIPTEURS TECHNIQUES

4G

=1

=96
4G

=la fibre

=96
4G"
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Offres et services | Utilisation

Pour conserver une bonne lisibilité
des descripteurs techniques
lorsqu'ils vivent seuls, une zone

de protection et une taille minimale
ont éte déterminées.

DESCRIPTEURS TECHNIQUES

=46

-5G
4G*

25



Offres et services | Utilisation

Les offres technologiques
et les descripteurs techniques
peuvent vivre dans différentes
combinaisons colorielles.




Offres et services | Interdits

Afin d'assurer une cohérence
graphique sur tous les documents
produits, il est important de lister
quelques interdictions liees

au traitement des offres et services.

\LI'\

Typographie

Il est interdit de modifier

la typographie des descripteurs
techniques.

8

Déformation
Il est interdit de déformer
les descripteurs techniques.

Couleur

Il est interdit d'utiliser d'autres
couleurs que le bleu foncé ou le blanc
sur les descripteurs techniques.

Modification et suppression
Il est interdit de supprimer
un élément ou de modifier
les descripteurs techniques.

27
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Couleurs | Palette

La palette de la marque est composee
de 4 teintes:

le bleu foncé, le blanc, le bleu clair
et le orange.

Bouygues Telecom est une marque
bleue. Le bleu fonceé est donc

la couleur principale de la marque.
Associe au blanc, il véhicule
expertise et statut. Le bleu clair

et le orange, sont des couleurs
secondaires qui permettent

de hiérarchiser les informations

et apportent de la connivence

afin d'obtenir l'équilibre recherche
entre expertise/technologie

et humain.

Cette palette sera utilisée sur
l'ensemble des supports, en revanche
le logotype conserve ses propres
couleurs (cf. p.7).

302C
C95 M65 140 N30

R37 V70 B95
#25465F

CO MO JO NO
blanc R255 V255 B255
#FFFFFF

Print Digital
311C R16 V157 B185
C70 MO J15 NO #109DB9

166C / CO M75 J100 NO
R234 V91 B15 / #EASBOF

orange

couleurs corporate
appliquées sur aplats /
typographies / pictogrammes

couleur de l'hightlight
appliquées sur aplats /
typographies / pictogrammes

couleur de la promotion et de l'action

appliquée sur des éléments de promotions

et sur certains CTA (cf. p.66 et p.137)
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Couleurs | Interdits

Afin d'assurer une cohérence
graphique dans toutes les prises
de parole de la marque, quelques
interdictions liées a l'utilisation
des couleurs sont a respecter.

Dégradé

Les couleurs doivent étre utilisées
en aplat. Le dégradé n'est pas
autorisé en dehors d'éléments
graphiques spécifiques (cf. p.61).

Proportions
La perception de la marque doit
rester majoritairement bleue.

Noir Couleurs du logotype

Hors contraintes techniques Il est interdit d'utiliser les couleurs
exceptionnelles, il est interdit du logotype ailleurs que dans
d'utiliser le noir. celui-ci.

Autres couleurs Rouge

Pour faire vivre l'identité, l'utilisation Il est interdit d'utiliser le rouge.
d'autres couleurs que celles de la

palette colorielle (cf. p.29) n'est

pas autorisée.



Couleurs | Palette accessible web

Les reférences couleurs du bleu
clair et du orange ont évolué
afin de repondre aux normes
d'Accessibilité web.

Les couleurs accessibles web sont
a utiliser uniquement sur le site
www.bouyguestelecom.fr,

sur les formats e-pub et sur

les emails CRM/PRM pour

la cohérence des parcours digitaux.

COULEURS ACCESSIBLES WEB

blanc

bleu
accessible

orange
accessible

R37 V70 B95

#25465F

R255 V255 B255
#FFFFFF

R12 V123 B145
#0C/7B91

R204 V78 B10
#CC4EQOA

couleurs corporate
appliquées sur aplats /
typographies / pictogrammes

couleur de l'hightlight
appliquées sur aplats /
typographies / pictogrammes

couleur de la promotion et de l'action
appliquée sur des éléments de promotions
et sur certains CTA (cf. p.66 et p.137)
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Couleurs | Interdits palette accessible web

Afin d'assurer une cohérence
graphique dans toutes les prises
de parole de la marque, quelques
interdictions liées a l'utilisation
des couleurs sont a respecter.

Bleu clair sur bleu foncé

Ne pas utiliser le bleu clair accessible
sur fond bleu fonce, car l'élément ne
sera pas assez visible.

Illustrations
Ne pas utiliser les couleurs
accessibles sur les illustrations.

Print
Ne pas utiliser les couleurs accessibles
sur des supports imprimes.
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Brand Key Visual | Versions

Un Key Visual identitaire (KV)

par la suite), inspiré du symbole

du logotype vient enrichir l'identité.
Il existe 2 versions de ce dernier:
gris et bleu.

Ces Key Visuals sont des eléments
importants du univers

de la marque, ils peuvent étre
appligués comme fonds ou pour
remplacer un visuel mais

ne doivent pas étre utilisés

de maniere anecdotique.

Le Key Visual est un élément
graphique iconique de l'identite
visuelle. Il doit accompagner des
prises de parole liees a la marque
(services, nouvelle technologie,
signalétique en boutique) mais n'a
pas vocation a étre utilise sur des
supports promotionnels, de maniere
décorative, ou anecdotique.

GRIS




Brand Key Visual | Versions

Ces visuels peuvent étre zoomes
et cropés créant ainsi une
bibliotheque de Key Visuals
identitaires.

Ces cadrages sont les seuls
autorisés pour permettre une bonne
reconnaissance de la marque.

On peut utiliser le cadrage

principal en miroir.

CADRAGE PRINCIPAL

CADRAGE SECONDAIRE
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Brand Key Visual | Utilisations

Le Key Visual étant un élement
graphique fort, il existe des regles
d'utilisation a respecter pour eviter
une surcharge visuelle des supports.

Son utilisation :

LES KV permettent d'illustrer un discours:

- icOnique
Porter des innovations et engagement
cles.

- institutionnel
Attribuer des supports de communication
(ppt, sac, carte de visite...).

- commercial
Le brand KV bleu peut porter des offres
commerciales, comme par exemple avec
le co-branding. Sauf exception dans
certains cas de co-branding.

Key Visual + contenu
Le Key Visual peut étre utilisé comme fond derriere des textes.

INTERDIT

Prise
rend

Direglement en boutique
ou gir bouyguestelecom.fr

Gaghez du temps et passez
egypriorité en boutique

Le guide

lllll

Key Visual + visuel plein

En revanche, le Key Visual ne peut étre utilisé derriere

un visuel non détouré. S'ils cohabitent, ces deux éléments
doivent étre adjacents.
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Brand Key Visual | Interdits

Déformation Proportions Rotation
Il est interdit de déformer le KV Le KV ne peut pas étre utilisé sur des le KV doit toujours étre utilisé dans
ou d'en manipuler sa forme. surfaces trop petites, ne permettant le sens du symbole de marque.
pas sa reconnaissance. La rotation n'est pas autorisee.
Couleurs Logotype Effet bruit
Il est interdit de changer les couleurs Il est interdit d'utiliser le KV Le grain présent sur le KV ne doit
du KV, sauf exception. en remplacement du symbole ni étre modifié, ni étre supprime.
du logotype.

Afin d'assurer une cohérence

graphique sur tous les documents Superposition Pétales seuls Signe seul
produits, il est important de lister Il est interdit de superposer Il est interdit de dissocier les petales Il est interdit d'utiliser le signe seul
quelques interdictions liees deux Key Visuals (ou patterns). et le fond du KV et d'utiliser du logo comme brand KV.

au traitement des Key Visuals. l'un de ces éléments seul.
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Patterns de marque | Versions

Une série de patterns, declines
a partir du symbole.

Ces 4 patterns sont a utiliser

en priorite car ce sont les plus
identitaires. Ils permettent d'enrichir
les prises de parole de la marque.
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Patterns de marque | Utilisations

Les 4 patterns de marque sont

des codes complementaires qui sont
a utiliser en complément du KV

de marque sur différents supports.

Les patterns peuvent étre utilisés

a différentes echelles pour s'adapter
aux supports. Cependant, il est
important de conserver au moins

un symbole entier et s'assurer

de la repétition du motif pattern
pour garder la reconnaissance

de la marque.

Presse et
actualités

Pour votre
bonheur, pensez
a appeler 3 amis

par semaine

40



Patterns de marque exceptionnels | Versions

Une série de patterns exceptionnels,
vient enrichir l'identité.




Patterns de marque exceptionnels | Utilisations

Crées pour animer et enrichir
l'identité, les patterns de marque
exceptionnels peuvent étre utilises
principalement dans un univers deja
brandé Bouygues Telecom.

Ils peuvent parfois étre ameneés

a vivre avec des élements visuels
ou textuels.
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Patterns de programme | Versions

Une série de patterns dessinés
spécifiguement pour donner

une personnalité a un programme.

A utiliser uniguement dans
ce contexte.

PATTERN "SOLIDAIRE ENSEMBLE"
POUR LA FONDATION
BOUYGUES TELECOM

PATTERN "SOLUTION
SMARTPHONE DURABLE"

PATTERN POUR LA POSTURE
RELATIONNELLE
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Patterns de programme | Utilisations

Les exemples d'utilisations
exceptionnels des patterns
de programme.

{ Du 25 mai au 6 juin : 10€ offerts par mobile recyclé !** ]

44,

Artisans 8
des liens humains

Un collectif, qui met son expertise
meétier et sa passion au service d'unidéal.:
les relations humaines de qualité

Pour découvrir ou re-découvrir
l'ensemble de notre nouvelle posture
relationnelle rendez-vous sur
www.brandcenter.bouyguestelecom.fr



Patterns | Interdits

Afin d'assurer une coherence
graphique sur tous les documents
produits, il est important de lister
quelques interdictions liées

a l'utilisation des patterns
secondaires.

45
Symbole tourné Couleurs Autres patterns
Les symboles présents dans les Les couleurs des patterns ne peuvent Il est interdit d'utiliser d'autres patterns
patterns ne doivent pas étre déformes, étre changeées sans consultation gue ceux exposes précedemment
inverseés ou tournés. préalable du Brand Studio. sans consultation du Brand Studio.

Pattern + KV Marie-Lovuise Symbole seul

Il est interdit de faire vivre les patterns Ilest conseillé d'utiliser le pattern sur des surfaces Lorsque les patterns sont utilises,

a cOte du KV de marque pour ne pas suffisamment importantes pour permettre la il est essentiel que le symbole soit

alourdir le support. comprehension du symbole. Le pattern ne peut reconnaissable et repété. L'utilisation
étre utilisé sous la forme d'une Marie-Louise. d'un symbole seul n'est pas autorisé.

KV dans pattern
Il est interdit de fusionner le KV et le pattern.






Iconographie

Une iconographie authentique,
une représentation intimiste, sans
filtre, loin des représentations
classiques.

Des visuels qui mettent 'lhumain

et les gens au centre et illustrent
systématiquement le plaisir d'étre
ensemble : en montrant des duos ou
des groupes, des personnes seules,
connectees numeériguement avec
d'autres.

Des visuels avec ou sans device::

si le support est explicite ou contient
déja un packshot produit, le device
dans le visuel n'est pas necessaire.

Le bleu doit toujours étre présent
dans chaque visuel.

VVous pouvez consulter la charte
photo si vous avez besoin

de plus d'éléments concernant
l'liconographie.
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Iconographie | Dégradeé

Dans nos visuels, nous n'utilisons
pas de filtre. Toutefois, nous pouvons
utiliser un léger dégradé pour

les parties contenant du texte afin
d'améliorer leur lisibilite.

Si l'ajout d'un texte sur un visuel pose
un probleme de lisibilite,

on peut privilégier une graisse

de typographie plus forte.

Si la lecture n'est toujours pas
optimale, alors on ajoute le filtre
gris-bleu #0F1C26 avec une opacité
maximum de 25% en dégradé

et localisé sous le texte.

Remarque : veillez a ce que le texte
ne soit pas sur un visage.

VISUEL SANS FILTRE DEGRADE

Y/

bouygues

TELECOM

Zlafibre | 10650

Internet garanti pendant 12 mois, au lieu
de 26€99/mois

& 3106 @Rendez ~vous en bouthue | D bouvguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour tou tp d éligibilité e td ordem td lafibre j q au dom| l F isdem ce:29€; frais de résiliation: 59€. Tvavec BTV + s d ptblt S art TV Sam

P ung.
\ h d d \ 3TU7125C \ p ung surs dd d smeséccmpterde I'activation de votre Bbox. Certaines applications Smar!TV p \/ s. Offre lbl

ke
ER[V[P Service & appel gratuits | i dv 02/106/2020.\ d t éligibilité ¢ de o Bbox S ur bou vg telecom.fr.

VISUEL AVEC FILTRE DEGRADE

Y/

bouygues

EEEEEEE

Slafibre | 16E22

Internet garanti pendant 12 mois, au lieu
de 26€99/mois

& 3106 @Rendez -vous en bouthue | D bouvguestelecom fr

*Engagement sur 24 mois pou p sous réserve d'éligibili é u ordem, d lafibre | q cile. Fra d 29€f d é ilia 59€.TvauecBT\l sréservedec p ibili e s rtTVSam
d d le TV UE43TU7125 p uNg Sur sol d d d sles 2 p l d box.c taines applicatio nsSma TV peu ve évoluer p y Off vala bl
3105 Service & appel gratuits p frdo OZ/OG/ZOZOV onditions et éligibilité wdels Bb XSm T\I rbou vg telecom.r.
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Iconographie | Interdits

)€ N0 -VOU

-t r
vous c¢tes en tres
baut debit

Opacité

Ne pas utiliser une opacite de plus
de 25% afin de ne pas assombrir trop
le visuel.

Cadrage
L'accroche ne doit pas etre apposée
sur les visages dans le visuel.

Détend<z-vous,
vous ¢tes en trés
baut débit

Etendue

Ne pas utiliser l'opacité en dehors

de la zone de texte, pour ne pas modifier
la chromie du visuel.
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Typographies | Versions

La marque s'exprime via

2 typographies propriétaires

qui vivent ensemble, dessineées
spécialement et s'inspirant

du logotype. Ces dernieres sont

les seules typographies autorisées
sauf cas exceptionnels lies

a des contraintes techniques

(cf. p.58).

Bouygues
Speak

Bouygues
Read
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Typographies | Versions

EMOTIONNELLE

RATIONNELLE

Speak

La typographie Speak : une typographie
destinée aux prises de paroles
aspirationnelles de la marque et utilisée
sur des formats courts et impactants:
titres, accroches...

Read

La typographie Read : une typographie
destinée aux prises de paroles rationnelles
de la marque et utilisée sur des formats longs
et/ou informatifs, de contenu notamment.

52



Typographies | Speak

Le dessin de la typographie Speak
s'inspire du symbole

Bouygues Telecom : le péetale

se retrouve dans certaines lettres
« alternatives ».

\ 4
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Typographies | Speak

La Speak est utilisée pour les prises
de parole marque, les phrases
aspirationnelles, les verbatims

ou les gros titres. Il est préférable
de l'utiliser sur des prises de parole
courtes (maximum 4 lignes).

Les lettres penchées doivent étre
uniqguement en minuscule.

Il est interdit d'utiliser le "a"
minuscule pencheg, le "O" et le "Q"
penché en majuscule, méme si
les lettres sont présentes dans

la typographie.

LETTRES

CHIFFRES

PONCTUATIONS

lM"'<<<>>

Ff Gg Hhli)j Kk —
LIMmM NN Oo Pp

Qg RrSsTtUu § # % = x
Vv Ww XX Yy Zz T3

SYMBOLES

0123456789

LETTRES PENCHEES AUTORISEES

bdgopq

LETTRES PENCHEES INTERDITES

a0 @

Aa Bb Cc Dd Ee &@?!\VV(ON{

.'...'_

=+ €
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Typographies | Speak

La Speak possede certaines lettres
penchées dans lesquelles

se retrouvent le pétale

du symbole, on parle alors
"d'accident typographique".

Ils doivent étre présents a chaque
prise de parole avec la Speak selon
les regles suivantes :

1. La lettre penchee est placée dans
le mot le plus porteur de sens.

2.1l est préférable d'éviter son
utilisation en premiere ou derniere
lettre de mot.

Il existe un cas particulier : lorsque
2 lettres identiques se suivent,

'accident typographique est applique

sur les 2 lettres successives.

ENTRE1TET 3 LIGNES,
1 LETTRE PENCHEE

Bonjour

«Cate

«fues
cheztoi ?
J'arrive »

branche ? »

4 LIGNES,
2 LETTRES PENCHEES

Vous relier
a ceux qui
comptent
pour vous

CAS PARTICULIER

«Lesfilles,
foot ce soir ? »
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Typographies | Read
TTTTTTTTTTTTTTTTTTT

AaBbCcDdEe  &@?'VOI{]
FEGgHh i JjKk 1 <7
LLMmM NnOoPp
QqRrSs TtUuU SH#H %=x++€
VwWwXxYyzz 7%

FFFFFFFF

0123456789

7/

SSSSSSS

La Read est ut ilisee pour les prises
de parole rationnelles, produit :€99 €
ou promot ionnelles, et les textes /mMois 99

CCCCCCCCC

!



Typographies | Read

La Read existe en plusieurs graisses,
permettant ainsi de s'adapter
aux difféerents types de discours.

La Read Condensed sera uniguement
utilisée pour les petites mentions
légales.

UTILISATION EN PRINT

CONTENU

Read light/light italic

Read regular/regular italic

Read medium/medium italic
Read semi bold/semi bold italic
Read bold/bold italic

MENTIONS LEGALES

Read condensed regular
Read condensed medium
Read condensed semibold
Read condensed bold

57

UTILISATION EN DIGITAL

CONTENU

Read regular/regular italic

Read medium/medium italic
Read semi bold/semi bold italic
Read bold/bold italic

PRIX

Read bold



Typographies | Substitution

Pour certain(e)s supports /
utilisations, les typographies Speak
et Read ne peuvent pas étre utilisees,
il existe donc des typographies

de substitution. Ces typographies,
données ci-contre, sont les seules
autorisées.

Ces typographies de substitution
sont a utiliser uniguement lorsqu'il
est impossible d'avoir les typographies
Speak et Read.

USAGE MAIL UNIQUEMENT

WEB FONTS

speak
web

POPPINS SEMI BOLD

read web
typographie
de substitution.

MAVEN PRO SEMI BOLD / REGULAR

FONTS SYSTEMES

speak
systeme

ARIAL BOLD

read systeme
typographie
de substitution.

ARIAL BOLD / REGULAR
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Typographies | Couleurs

Les deux typographies peuvent vivre

selon différentes combinaisons
colorielles.
Attention, les typographies Speak

Speak
bleu
fonce/

Speak
bleu
fonce

Speak

blanc

59



Typographies | Couleurs

fonceé

bleu
fonceé
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Typographies | Couleurs DEGRADE BICOLORE (UNIQUEMENT SUR LES PREMIERES LIGNES LORSQUE PLUSIEURS LIGNES)

BLEU CLAIR
311C

C70 MO J15 NO
R80 V191 B218
#50BFDA

L'une des utilisations colorielles DEGRADE TRICOLORE
autorisees pour la Speak (les autres
sont reférencées cf. p.59) est

le dégradé.

Il en existe 2 versions:

« Bicolore :composé des 2 bleus
de l'univers graphique (cf. p.29)

- Tricolore : composé des 2 bleus
de l'univers graphique (cf. p.29)

auxquelles s'ajoute le orange §1|-1ECU CLAIR
Sl C70 MO J15 NO

R80 V191 B218
L'ordre et les valeurs colorielles #50BFDA

du dégradé sont immuables.

BLEU FONCE
302C

C95 M65 J40 N30
R37 V70 B95
#25465F

BLEU FONCE
302C

C95 M65 J40 N30
R37 V70 B95
#25465F

ORANGE

166 C

CO M75J100 NO
R234 V91 B15
#EASBOF
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Typographies | Couleurs

Une touche de orange doit toujours
étre présente dans le texte.
Cependant ce dernier doit étre joué
en mineur, c'est pourquoi il se trouvera
uniquement sur la derniére lettre
du dernier signe de la derniére ligne.

La transition du orange au bleu
foncé se fera sur la lettre préecédente
uniguement, il sera donc possible
d'orienter léegerement le dégrade

si besoin.

TLIGNE

DEGRADE TRICOLORE

PLUSIEURS LIGNES

PREMIERES LIGNES = DEGRADE BICOLORE

DERNIERE LIGNE = DEGRADE TRICOLORE

Bonjour

Vous relier
a ceux quil
comptent
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Typographies | Interdits - Dégrade

Afin d'assurer une cohérence
graphique sur tous les documents
produits, il est important de lister
gquelques interdictions liées

a l'utilisation des dégradés.

BO ur

Dégradé bicolore uniquement
Lorsque le texte comporte une seule
ligne, le dégrade doit toujours étre
utilisé avec le orange.

BO

Ordre
Il est interdit de changer l'ordre
des couleurs dans les dégradés.

ur

Plusieurs lignes
Il est interdit d'utiliser le dégradé
tricolore sur plusieurs lignes.

Bonpiour

Typographie

Il est interdit d'utiliser les dégradeés
dans une autre typographie que

la Speak.

63

30 ur

Proportions
Il est interdit de changer la proportion
du orange dans le dégradeé tricolore.

sopjour

Couleur

En dehors du dégradé, la typographie
doit toujours étre utilisée

en monochrome.



Typographies | Interdits

Afin d'assurer une cohérence
graphique sur tous les documents
produits, il est important de lister
quelques interdictions liées

a l'utilisation de la typographie.

Lettre penchée vers la gauche
Il est interdit d'orienter la lettre

penchée typographique vers la

gauche.

o
—

Capitales

Hors acronymes, il est préférable
d'eviter d'écrire des mots
en capitales.

Lettre penchée capitale

Il ne faut pas utiliser une capitale
en lettre penchée quand le mot
comporte des bas de casses.

Se es
Lettre penchée péjoratif

Il est préférable d'éviter de mettre la
lettre penchée sur un mot péjoratif.

c i
Interlettrage

Il est préférable d'éviter uninterlettrage
trop grand ou trop petit.

d Cl

Lettre penchée "a"
La lettre penchée "a" ne doit pas étre
utilisée.

Mélange typographique

Il estinterdit de mélanger au sein

d'un méme mot ou d'une méme phrase
les deux typographies propriétaires.

url



Stickers



Stickers | Construction

Le r6le du sticker est d'indiquer,

si besoin, la thématique ou
l'information importante du support
de communication.

Les 2 cotés du sticker forment

un demi-cercle parfait.

La hauteur du sticker (h) est égale

a 3 fois la hauteur des lettres en bas
de casse. Il peut étre en aplat

de couleur ou en filaire.

Les hauteurs minimales sont

les suivantes:

- 16 pX pour une version web mobile
- 24 px de hauteur pour une version
web desktop

« 10 mm sur un support print

Le code couleur orange porte

un message lié a une remise tarifaire,
il est uniguement utilisé pour de la
promotion.

Le code couleur bleu est dedié

a des messages informatifs.

CONSTRUCTION

X
=1/10

ZONE DE PROTECTION

( Nouveau

I
L -

]

Rayon =X
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Stickers | Utilisation

Le sticker peut s'utiliser

en version séparateur, permettant
de hiérarchiser l'information

et la rendre plus compréhensible.

Il peut également s'utiliser en version
encapsuleur, ce qui permet de mettre
en avant une information spéciale /
promotionnelle.

Séparateur
L'utilisation du sticker en séparateur,
permet de hiérarchiser l'information,

et d'apporter une information majeure.

./
\/
bouygues

EEEEEEE

f Liovwess \

L'internet

=-l|.G box a haute vitesse,

enfin chezvous
NG J

o
eeeeeeeeeeeee

Rendez-vous o i i
%3106| en boutique 3106 Yo g

Encapsuleur

Généralement utilisé pour mettre
en avant une information speciale /
promotionnelle.
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Stickers | Interdits

Afin d'assurer une cohérence
graphique sur les supports, quelques
regles d'utilisation sont a respecter
quant a l'utilisation du sticker.

Key Visual
Il est interdit d'utiliser les KV dans
le sticker.

Iconographie
Il est interdit d'utiliser de l'iconographie
dans le sticker.

68

Arrondi Proportions
Il est interdit de mettre des angles Il est interdit de changer la proportion
droits ou une autre taille d'arrondi que de l'arrondi.

celle définie dans la charte.

Couleur Typographie
Le sticker ne doit pas étre utilisé Il est interdit d'utiliser la typographie
avec d'autres couleurs que celles Bouygues Speak dans le sticker.

reférencées p.29.
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Cards | Construction

La card est un rectangle de bord
arrondi de 15 px, elle peut porter
du texte, des pictos, ou méme

un visuel.

CONSTRUCTION

-

filet rectangulaire
de bord arrondi de 15 px

Z/ONE DE PROTECTION

aplat ou visuel rectangulaire
de bord arrondi de 15 px
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Cards | Utilisation

La card peut également étre utilise
en tant que fond, pour rendre lisible
une information.

Pour votre
bonheur, pensez
a appeler 3 amis

par semaine
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Pictogrammes | Construction

Pour rendre les pictogrammes
identitaires on devra toujours
retrouver au moins un pétale dans
chacun d'entre eux. Ces péetales
devront toujours avoir la méme
taille et si possible, participer

a la compréhension du dessin.
Lorsque l'on veut signifier
Bouygues Telecom (conseiller,
boutique, réseau, etc.) il est possible
d'utiliser le symbole en entier.

Pour conserver le registre formel
du symbole, les angles extérieurs
sont arrondis.

Neanmoins, il existe quelques
exceptions pour lesquelles le pétale
ne sera pas integreé:

- les symboles universels
(ex.:symboles Bluetooth, réseaux)

- les illustrations ne permettant
pas d'utiliser le pétale de maniére
compréhensible (ex.:icobne menu
et les divers eléments d'interface,..).

PICTOGRAMMES AVEC PETALES

’/

Client

f
&

Conseiller

PICTOGRAMMES SANS PETALES (EXCEPTIONS)

— N\

<7 X ool < >

P
=
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Pictogrammes | Versions

Pour des raisons d'accessibilite,

il existe 2 versions des pictogrammes:

print et digital.

Les pictogrammes digitaux sont
uniqguement utilisés sur le web.
Pour tous les autres supports

c'est la version print qui sera utilisée.

UTILISATION CMIN ET RVB

& [ [ Co

£
&)
7]
(-]

4

Q
&
EX
N

UTILISATION TRILOGY

&

(81
Ex

£y
&
ga
(-]

N

EP
il
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Pictogrammes | Utilisation 75

BLANC SUR BLEU FONCE BLEU FONCE SUR BLANC

A geysa

BLEU CLAIR SUR BLANC BLANC SUR BLEU CLAIR

Les pictogrammes sont toujours
utilisés en monochrome

et peuvent étre utilisés dans diverses
combinaisons colorielles sous
reserve de conserver un contraste
suffisant.



Pictogrammes | Interdits

Afin d'assurer une cohérence
graphique sur tous les documents
produits, il est important de lister
quelques interdictions liées
a l'utilisation des pictogrammes.

Taille Couleurs

Si plusieurs pictogrammes sont Il est interdit d'utiliser les

utilisés dans un méme bloc pictogrammes dans d'autres couleurs
d'information, il est fortement que la charte ou en bichromie.

déconseillé de leur attribuer
des tailles différentes.

Style Traité
Il est fortement déconseillé d'utiliser Il est interdit de modifier le traité
d'autres pictogrammes que ceux des pictogrammes.

créés spécialement pour
Bouygues Telecom.
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Illustrations | Utilisation

Le rOle de lillustration dans l'univers
graphique de Bouygues Telecom doit
étre lieé a un objectif pédagogique :
expliquer des aspects techniques

OU présenter des services/produits
tout en conservant une forte

connivence avec ses consommateurs.
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Illustrations | Utilisation

Le style illustratif Bouygues Telecom,
figuratif et detaille, permet de rester
ancrer dans la réalité du quotidien.

Il est traité de maniere sympathique
(pas naive, pas geometrique, pas
technique) pour conserver l'aspect
humain et accessible de la marque.

Afin de créer de la richesse

et de la variéte dans les prises

de parole pédagogiques, le style
illustratif est décline en deux traités:
filaire monochrome et filaire + aplats.

FILAIRE + APLATS

FILAIRE MONOCHROME
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Illustrations | Utilisation

En fonction de l'objectif a atteindre,
l'un ou l'autre des traites illustratifs
sera a privilégier.

EMOTIONNEL

RATIONNEL

Accompagner le client sur
la compréhension de l'usage des

produits et services de la marque.

Chatbot / CRM / Infographies /
Videos didactiques

Accompagner le client sur les
aspects techniques de l'utilisation
de son produit ou lorsque des
contraintes techniques l'exigent.

Mode d'emploi / Packaging produits
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FILAIRE + APLATS

Infographie

FILAIRE MONOCHROME

Packaging produit

Mode d'emploi
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Illustrations | Utilisation

La gestuelle est tres importante
dans l'univers illustratif

de Bouygues Telecom parce qu'elle
permet de valoriser 'lhumain dans
des prises de parole pragmatiques.
Les variations de style (filaire

ou filaire plus aplats) permettent
de s'adapter a l'objectif rechercheé:
illustrer ou expliquer en détails.

GESTUELLES

ILLUSTRER

EXPLIQUER
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Illustrations | Construction

Les couleurs sont celles issues

de la charte (cf. p.29), cependant,
elles sont complétées par des
teintes aditionnelles qui permettent
d'apporter de la profondeur

aux illustrations.

Le noir reste une couleur interdite
dans l'univers de Bouygues Telecom,
cependant elle sera autorisee

sur les devices pour faciliter leur
comprehension.

302C
C95 M65 140 N30

R37 V70 B95
#25465F

CO MO JO NO
blanc R255 V255 B255
#FFFFFF

Print Digital
311C R16 V157 B185
C70 MO J15 NO #109DB9

166C / CO M75 J100 NO
R234 V91 B15 / #EASBOF

orange

GRIS
CLAIR

CO
MO
] 0
N 15

R 230
V 230
B 230
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Illustrations | Construction

FILAIRE MONOCHROME

Couleur
La couleur utilisée est
le bleu foncé identitaire.

Aplats
Certains details comme les cheveuy,
les pétales et le logo sont traités

en aplat.
Ombres
Les ombres fortes sont traitees
en aplat.
Epaisseur
. L'épaisseur du trait est la méme
Grain

sur la totalité du dessin.
Pour donner du relief a l'illustration,

les ombres diffuses sont traitées
dans une texture grainée.
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Illustrations | Construction

Utilisé pour les contenus pédagogiques
les plus émotionnels, le style filaire +
aplats de couleurs permet

des prises de parole identitaires

et conniventes.

Il est construit sur la base du style
filaire monochrome auquel des
elements de contextes sont apporteés
en aplats (vétements, etc...).

Les visages et corps des
personnages restent en filaire.

Exceptionnellement le style « filaire
+ aplats sur fond blanc » peut étre
appliqué sur un fond gris.

85

FILAIRE + APLATS
FOND BLANC - UTILISATION PRINCIPALE

Aplat et ligne
L'aplat sera toujours placé
Dessin au-dessus de la ligne claire, comme

On conserve les caractéristiques un « habillage » de l'illustration.
du traité filaire monochrome.

Ombres Aplat et contour

Les ombres fortes sont appliquees Les contours sur les aplats sont a eviter.
en mode « produit » et leur opacité Ils sont autorisés ponctuellement

peut étre légerement réduite. lorsqu'ils permettent une meilleure

compréhension du dessin.



Illustrations | Construction

FILAIRE + APLATS
FOND COLORE - UTILISATION EXCEPTIONNELLE

Lignes

Pour souligner ponctuellement

de petits détails, il est possible d'utiliser
les autres couleurs de la charte.
L'utilisation de cette autre couleur sera
induite par la couleur du fond.

Fond

Toutes les couleurs principales

de la charte peuvent étre utilisées

en fond, cependant le orange est

a éviter surune trop grande surface et
l'utilisation du dégrade est déconseillee.

Grain
La texture grain peut également étre
appliguée en negatif.

Ponctuellement, le « style filaire +
aplats de couleurs » peut vivre
sur fond coloré.
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Illustrations | Construction

Pour assurer l'impact

et la reconnaissance de la marque,
le petale est utilisé sur l'ensemble
des illustrations

FOCUS SUR LE PETALE

87

Rendre le dessin propriétaire

Les pétales seront intégrés via des
details rendant ainsi les illustrations
plus propietaires.

Mettre en avant un élément

Le petale peut étre utilisé en arriere
plan d'une partie de l'illustration pour
faire émerger celle-ci.

Habiller les illustrations

Utilisé en pattern (issus

de la bibliotheque existante),

les pétales peuvent enrichir
ponctuellement le style illustratif.



Illustrations | Construction

Dans certains cas particuliers,

des exceptions aux regles
précéedemment enoncees sont
tolérées afin de faciliter

la compréhension des éléments.
C'est le cas pour les représentations
des produits de la marque

et des modes d'emplois.

CAS PARTICULIERS

Produits et connectiques

Ces derniers conservent leurs couleurs « réelles »
(v compris le noir, lorsqu’il est nécessaire) pour
une meilleure reconnaissance et compréhension.

Dessins techniques

Sur les dessins techniques, il est possible

de s'affranchir de la présence du pétale pour
faciliter la lisibilité.
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Papeterie | Cartes de visites

La carte de visite est un support
vertical composé de deux faces.

Au recto, le logotype en couleur

est positionné en haut a gauche puis,
les informations liées au titulaire

de la carte sont indiquées en dessous.
Au verso, le bloc-marque est apposé
sur un fond KV bleu.

(Voir regles de construction ci-contre)

RECTO

TELECOM

bouygues

Direction et service
|Titre

|

|Le Technopoble

13-15 avenue du Maréchal Juin
|92366 Meudon La Forét Cedex

Tel.: 01.00.00.00.00
Mobile : 06.00.00.00.00

email@bouyguestelecom.fr

X =1/18 de la largeur

VERSO

N/

bouygues

TELECOM

On est fait pour
étre ensemble

o1



Papeterie | Lettres

Il existe deux versions de papier a en-
téte. Une version classique imprimée
sur fond blanc et une version plus
evenementielle imprimée sur fond
KV gris.

Dans les deux cas, le logotype est
placé en haut a gauche du support,
dans le tiers supérieur.

CLASSIQUE

’ M. DOE John
123 rue de la République
Appartement 16F
78000 VERSAILLES
bouygues

TELECOM FRANCE

Meudon la Forét, le 20 janvier 2020

Chére collaboratrice, Cher collaborateur,

En ce début d'année, je tenais a partager avec vous le fruit de la réflexion menée sur notre marque depuis un an.
Nous avons pris le temps de forger notre conviction car l'enjeu est stratégique : affirmer la singularité de
Bouygues Telecom sur le marché, en définissant notre identité profonde.

Pourquoi voulons-nous affirmer clairement qui nous sommes ?

Face a des concurrents ambitieux, nous devons donner aux clients et aux prospects les raisons de nous préférer,
c'est le coeur de cette démarche. C'est aussi le moyen de renforcer les liens avec nos partenaires, d'oser des
engagements sociétaux qui nous ressemblent, d'exprimer ce qui nous anime et nous rend fiers d'étre
ensemble chez Bouygues Telecom ou encore d'inciter de nouveaux talents a nous rejoindre.. Une
marque, c'est tout cela.

Beaucoup d’entre vous, représentant tous les métiers de l'entreprise, ont participé a cette réflexion.
Votre contribution a été déterminante. Elle est le reflet d'une culture interne a la fois engagée et bienveil-
lante.

Au cours de ce travail collectif, nous avons acquis la conviction que, depuis sa création, ce qui anime
profondément Bouygues Telecom, c'est : « Faire grandir les relations humaines ». Nous jouons un réle
dans la vie des gens, en leur permettant de rester en lien avec leurs proches que ce soit au quotidien ou
dans les moments importants de la vie. Nous le faisons en étant convaincus que c'est la qualité de nos
relations avec les autres qui est la clé de notre bonheur.

Ce credo se traduira désormais dans toutes nos prises de parole, avec une nouvelle signature : « On est
fait pour étre ensemble »

C'estun momentimportant car cette raison d'étre nous engage pour de nombreuses années. Ce n'est pas
un exercice de communication, c'est une volonté qui va guider Bouygues Telecom et orienter nos enga-
gements envers nos clients, en interne, dans nos innovations ou dans nos initiatives sociétales.

Je tenais @ m'adresser a vous personnellement, avant la révélation publique de cette nouvelle signature de
marque a travers une campagne media, qui débutera le 26 janvier, 3 la télévision notamment.

Nous avons tous un réle a jouer pour faire vivre cette nouvelle ambition de marque en faisant grandir les relations
humaines. Nous le ferons ensemble et je sais que je peux compter sur vous.

Richard Viel,
directeur général de Bouygues Telecom

EVENEMENTIELLE

- M. DOE John
123 rue de la République
Appartement 16F
78000 VERSAILLES
bouygues

TELECOM FRANCE

Meudon la Forét, le 20 janvier 2020

Chere collaboratrice, Cher collaborateur,

En ce début d'année, je tenais a partager avec vous le fruit de la réflexion menée sur notre marque depuis un an.
Nous avons pris le temps de forger notre conviction car l'enjeu est stratégique : affirmer la singularité de
Bouygues Telecom sur le marché, en définissant notre identité profonde.

Pourquoi voulons-nous affirmer clairement qui nous sommes ?

Face a des concurrents ambitieux, nous devons donner aux clients et aux prospects les raisons de nous préférer,
c'est le coeur de cette démarche. C'est aussi le moyen de renforcer les liens avec nos partenaires, d'oser des
engagements sociétaux qui nous ressemblent, d'exprimer ce qui nous anime et nous rend fiers d'étre
ensemble chez Bouygues Telecom ou encore d'inciter de nouveaux talents 8 nous rejoindre.. Une
marque, c'est tout cela.

Beaucoup d'entre vous, représentant tous les métiers de l'entreprise, ont participé a cette réflexion.
Votre contribution a été déterminante. Elle est le reflet d'une culture interne a la fois engagée et bienveil-
lante.

Au cours de ce travail collectif, nous avons acquis la conviction que, depuis sa création, ce qui anime
profondément Bouygues Telecom, c'est : « Faire grandir les relations humaines ». Nous jouons un réle
dans la vie des gens, en leur permettant de rester en lien avec leurs proches que ce soit au quotidien ou
dans les moments importants de la vie. Nous le faisons en étant convaincus que c'est la qualité de nos
relations avec les autres qui est la clé de notre bonheur.

Ce credo se traduira désormais dans toutes nos prises de parole, avec une nouvelle signature : « On est
fait pour étre ensemble »

C'est un moment important car cette raison d'étre nous engage pour de nombreuses années. Ce n'est pas
un exercice de communication, c'est une volonté qui va guider Bouygues Telecom et orienter nos enga-
gements envers nos clients, en interne, dans nos innovations ou dans nos initiatives sociétales.

Je tenais a m'adresser a vous personnellement, avant la révélation publique de cette nouvelle signature de
marque a travers une campagne media, qui débutera le 26 janvier, a la télévision notamment.

Nous avons tous un role a jouer pour faire vivre cette nouvelle ambition de marque en faisant grandir les relations
humaines. Nous le ferons ensemble et je sais que je peux compter sur vous.

Richard Viel,
directeur général de Bouygues Telecom
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Papeterie | Signature mail

La signature email est construite sur
la base de la taille et des proportions
du bloc-marque.

Il existe 2 versions de signature
de mail en fonction de l'utilisation

interne ou externe.

Utilisation interne :

la typographie est en Bouygues Read.

Utilisation externe:
la typographie de substitution
est l'Arial.

UTILISATION SIGNATURE INTERNE
EN BOUYGUES READ

L/
\ Y 4
bouygues

TELECOM

On est fait pour
etre ensemble

Prénom Nom
Fonction

Direction
Tel: XXX XX XX XX
bouyguestelecom.fr

DIGICIOIOLY

UTILISATION SIGNATURE EXTERNE

EN ARIAL

e
\/
bouygues

TELECOM

On est fait pour
etre ensemble

Prénom Nom
Fonction

Direction
Tel : XXX XX XX XX
bouyguestelecom.fr

DIGICIGION
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Publicité | Affichage OFFRES SANS DEVICES
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Publicité | Affichage

OFFRES SANS DEVICES
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Publicité OFFRES SANS DEVICES
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Publicité | Affichage

OFFRES SANS DEVICES
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nouveau client souscriant un Forfait Sensation (41,99€/mois) avc conservation du numéro. (1) 181€ payés
€t180€ remboursés sur demande en 12 mois sur votre facture (hors résiliation ou changement d'offre).
(2) Le DAS (Débit d'Absorption Spécifique) des téléphones mobiles quantifie le niveau d'exposition

maximal de l'utilisateur aux iques, pour une utilisati ,.al‘oreiue.lc.{
Service & appel I fi isei leDAS 2W/kg. "\ Kitmains libres
3106 gy recommande.
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\ Y 4

bouygues

TELECOM

Bouygues Speak
60 pt.

Niveau 1
Bouygues Read
22 pt.

Niveau 2
Bouygues Read 18 pt.

Rendez-vous
%3106 % | en boutique ot 147

n =1/18 de la largeur

Bouygues
Speak
60 pt.

Bouygues
Speak
60 pt.

=1/18 de la hauteur

\S

bouygues

TELECOM

Niveau 1
Bouygues
Read

20 pt.

Niveau 2
Bouygues Read
16 pt.

bouygues

TELECOM

Niveau1
Bouygues Read
20 pt.

Niveau 2
Bouygues Read
16 pt.

RendeZ'VO US Offre soumise & Carte de couver

m en bOUti . ue 3106 Zfa\".'..‘.? appel I bot_lvguetelcor
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3106 |

OFFRES AVEC DEVICES

o
\ Y 4
bouygues

TELECOM

s N
Reprise ancien mobile

100¢€

de bonus reprise
N J
avec forfait Bouygues Telecom
aprés remboursement®

SAMSUNG Galaxy S24

Rendez-vous
en boutique

.
\ Y 4
bouygues

TELECOM

SAMSUNG Galaxy S24

4 )

€ puis

8€/mois
pendant
24 mois

- J

avec forfait
Bouygues Telecom
apres remboursement®

% | @ Rendez-=VOUS ose sounise s conditons. carte ce couverture g
3106 en boutique = ot

-
\/
bouygues

TELECOM

Galaxy S24

€ puis

8€/mois
pendant
24 mois

- J

avec forfait Bouygues Telecom
apres remboursement®

% 31 0 6 | RendeZ'VOUS Offre soumise a conditions. Carte de couverture 4&5'{’
enboutique 3106 et
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bouygues

TELECOM

On est fait pour
étre ensemble

Bouygues
Speak 60 pt.

N\

DOUYQUES
On est fait pour
étre ensemble

Bouygues
Speak
)@ =1/18 de la largeur 60 pt.

=1/18 de la hauteur
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Sur chaque structure, la zone
reservee au visuel peut étre
remplacee par de l'iconographie
ou les KV de marque.

LES ELEMENTS STRUCTURELS - LE VISUEL

o
\ Y 4
bouygues

EEEEEEE

Reprise ancien mobile

100¢€

de bonus reprise

avec forfait Bouygues Telecom
aprés remboursement!

SAMSUNG Galaxy 524

Rendez-vous
%31 06 | en boutique

CRTETETIT | Offre soumise  conditions. Carte de couverture 46
3106 r-nms ‘ surbouyguestelecom.fr. X Kit mains libres.

Iconographie

o
\ Y 4
bouygues

EEEEEEE

Design vertical.
WiFi optimal.

Nouvelle
Bbox Fibre
avec WiFAriBg6

Un design vertical pour
mieux profiter du WiHki
partout dans la maison.

Service & appel Cart
% 31 06 3106 gty surbouyguestelecom.fr. N Kit mains ibres.

KV de marque gris

Q3106

105

./
\ Y 4
bouygues

EEEEEEE

Nouvelle
Bbox Fibre
avec WiFi 6

Un design vertical pour
mieux profiter du WiFi
partout dans la maison.

KV de marque bleu
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. ./ o
\/ | \/ \/
bouygues | bouygues bouygues

TELECOM TELECOM TELECOM

Reprise ancien mobile

+
Bbox ultym | 1 0 o€

: D ]

|
i de bonus reprise
— I" Interne!: | Le meilleur des WiFi S P
- AG box a ha.Ute Vltesse' etdela TV partout avec forfait Bouygues Telecom
enfin chezvous | chez vous aprés remboursement
) SAMSUNG Galaxy 524

\ J |

ccccccccc

Rendez-vous 2%
%3106| en boutique 3100 5

of
nouveau cli
180€

ment d'of et tre
s sgrons et % 3106 Rendez-vous  2:osceswsrons iohore ckles qunie s % 3 Rendez-vous
- = = 106 | S
res en bouth Ue 3106 xs:rnmvknsaappd f;ag;:;:é\spuse que le DAS ne dépasse pas 2W/kg. "N Kit mains libres en bouth U e 3106 m& ppel swbooygucstlonom: Q\{mzamsmes

Avec stamp | Avec device
|
|
|
L'utilisation du cartouche n'est e @ N | h ( Reprise ancien mobile
; : ; Bbox ultym
pas systématique : ce dernier sert _ L'internet | b°. otvm +
e . . . : =[|.G box a haute vitesse | ctdelaTV partout :e
a hiérarchiser les informations c'est enfin chez vous | chesvous | 0"
S G TR I de bonus reprise
pourquoi il ne sera utilisé que dans N J | 7 ~

avec forfait Bouygues Telecom

ce rta | NS Cas. | apres remboursement®



Publicité | Affichage

X correspond a l'unité de mesure
(X=1/18) donnée en p.99.

LES ELEMENTS STRUCTURELS - LES CTA

Rendez-vous:
en boutique '

Rl | Offre soumise a c%nditions. Carte de couverture 4G sur
graturs _bauyguestelecom.fr. N Kit mainslibresrecommandé. . _ _ _1 _ étre adaptée au besoin.

Rendez-vous
en boutique |

174X _
- 7, Offresoumise a conditions:France metropolitaine. Engagement24 mois. DU2871130 2571272017 pour

| tout nouveau clientsouscriantun Forfait Sensation (41,99€/mois) avc conservationdu numeéro. (1)181€ |
payes et 180€ remboursés surdemande en 12 mois survotre facture (hors résiliation ou changement |
d'offre). (2) Le DAS (Débit d'Absorption Spécifique) des téléphones mobiles quantifie le niveau !
I_d'exposition maximal de l'utilisateur aux ondes électromagnétiques, pour une utilisation a l'oreille. La |

13106 Service & appel réglementation francaiseimpose que le DAS ne dépasse pas 2W/kg. |

LA gratuits  RkKitmainslibresrecommandé. | _ Taille min. du cartouche 3106 = 5,5mm.
|
|
R — e — — — — = — — — — — — — | = e m m - = - -
| R d _ s | !
| 31 o 6 en eZ VOU |0ffre soumise a conditions. Carte de couverture Zé(%suq
° - N Ki
| || SRS | bouyguestelecom.fr. N Kit
o SR W | e e_ r‘_ bg ytl_q_U_Q_ L _|_3_1 96_ gratuits _mainslibresrecommande..
| |
| espace min.
174X

Les CTA sont toujours ferrés a gauche

___________________ | - Taille min. du cartouche 3106 = 5,5mm. Toujours avoir
au moins 2 lignes de ML. La largeur du bloc texte peut
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i R TENE bouygues
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S R T T sur visuel

\7 Accroche
bouygues q
sur visuel

Accroche

Accroche survisuel

sur visuel

OFFRES AVEC DEVICES
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bouygues

Accroche
sur visuel

Accroche
sur visuel

Accroche
sur visuel

Les typologles des structures i
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OFFRES SANS DEVICES

bouygues

=la fibre

Internet garanti

167522

pendant 12 mos, au lieu
de 26€99/mois

bouyguestelecomr

M ; ‘@ E
31061 rov enboutiquel
=

OFFRES AVEC DEVICES

8€/mois
pendant
24 mois

avec forfait Bouygues Telecom
5060 aprés remboursement”

Nouveau

Bouygues Telecom lance Bbox
Smart TV : Cholsissez la fibre
etoffrez-vous une Smart TV
Samsung 4K**, pour 49€
aulieu de 399€.

connectée. §
e oET

A5

=IA fi, €99
- la fl br e 1 /mois
Internet garanti pendant 12 mois o lleu

bouygues
Les
gran
repr
ARMELNE doiwy hid
Reprise ancien
mobile
[ + [
100€
de bonus reprise

avec forfait Bouygues Telecom
apres remboursement!!

%3106 57

3106 PERTETIETY

A4

L/
\/
bouygues

TELECOM

Zlafibre | 16522

Internet garanti pendant 12 mois, au lieu
de 26€99/mois

%3106 | %57 Rendez-vous en 0 fr

Engagementsur 24 mols pourout b souscrpionsousserve d G ot g acordamontdabeusquay domlcle, s do s o suvice: 20 o lation SO Tuavo BV sus s G ol usc St TV Samsung
3106 B St durmodie TV UEA3TUIES COmAECB o 3 SO 10151 O G 42 L A1t 0 (6140 G0V Bobe CoAAE FPIERIONs SHBt T4 EUEN EADLE o8 pyares OTEASHE S
= 10612620 ot contons o el ce s 800t 1 sur bouyguesteecon .

-
\/
bouygues

ENMEUNE Galoxy 528

Reprise ancien
mobile

100€

de bonus reprise

avec forfait Bouygues Telecom
aprés remboursement

%3106 | €27 Rendez-vous en boutique | D fr

e g comil
s et domodis TV U STUZD prSancing i s she g Tewane
3106 ZERERTPTIEN |6, 2102020 Vol ondlns e b e s 8bx Smar T 3w bowuestcisam .

A3

haut debit

-
\/
bouygues

=la fibre

Internet garanti

1672

pendant 12 mois, au lieu
de 26€99/mois

& |t 0

3106/ RDV en boutique | bouyguestelecom.fr
o

bt et g race
e 810 5

-
\/
bouygues

ENMEUNG Galoxy 524

€ puis

8€/mois
pendant
24 mois

avec forfait Bouygues Telecom
50Go aprés remboursement®

% 3106 | f&7Rend

-
\/
bouygues

ENMEUNE Galoxy 524

€ puis

8€/mois
pendant
24 mois

avec forfait Bouygues Telecom
50Go aprés remboursement®
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Niveau 1 |
Bouygues Read
14 pt.

Niveau 2 |
Bouygues Read |
10 pt.

Bouygues Speak |
B 35Dt.

|
‘ N |
06! RDV en boutique | bouyguestelecom.fr

Offre soumise & conditions. Carte de
106 couverture 4G surbouyguestelecom.

| |

Service & appel
gratuits

=1/18 de la hauteur




Publicité | Presse ' e OFFRES SANS DEVICES - FORMAT A5 114

-
\ Y 4
bouygues

EEEEEEE

=la fibre

Internet garanti

167372

pendant 12 mois, au lieu
de 26€99/mois

haut débit =

Service & L Offre soumise a conditions.
3106 e";’".:f appe I Carte de couverture 4G sur
gratuits bouyguestelecom.fr. Kit mainslibres.

A

bouyguestelecom.fr
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L : lI ] LF
o
,_2.';'5 -

"y
—1 A

Bouygues
40 pt.

Niveau 1 Niveau 2
Bouygues Read Bouygues Read

()
R, 3106 Rendez-vous en boutique | D bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tvavec BTV + sous
R B réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung. **Remise sur l'achat du modele TV UE 43TU7125 commercialisé par S
KR service & appel gratits [ [basein ertaines applications Smart TV peuvent éuoluer et étre payante able 4 partir du 02/06

)@ =1/18 de la largeur
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OFFRES SANS DEVICES - FORMAT A4

Y

UES

bouyg

TELECOM

=la fibre

Internet garanti

€99

/mois

pendant 12 mois, au lieu
de 26€99/mois

% 3106 | @Rendez-vous en boutique | D bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous
3106 . réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung. **Remise sur I'achat du modele TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son site dédié dans les 2 mois a compter de
Ppet g l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre valable & partir du 02/06/2020. Voir conditions et éligibilité de la Bbox Smart
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Bouygues Speak
55 pt.

Niveau1 :
Niveau 2
Bouygues Read Bouygues Read
22 pt. 16 pt.

R 3106 | Rendez-vous en boutique | D bouyguestelecom.fr

r24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung.
**Remise sur l'achat du modele TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son site dédié dans les 2 mois a compter de l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre valable &
partir du 02/06/2020. Voir conditions et é| € de la Bbox Smart TV sur bouyguestelecom.fr.

3106 TG

=1/18 de la largeur
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<
\/
bouygues

TELECOM

=(3 fibre €99

Internet garanti pendant 12 mois, au lieu
de 26€99/mois

%3106 | 47 Rendez-vous en boutique | D bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung.

” my | **Remise sur I'achat du modéle TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son site dédié dans les 2 mois a compter de |'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre valable 8
Service & appel gratuits I p

artir du 02/06/2020. Voir conditions et éligibilité de la Bbox Smart TV sur bouyguestelecom.fr.
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| Niveau 1 |
| Bouygues Read |
| 22 pt. |

Niveau 2
Bouygues Read
16 pt.

Bouygues Speak ; 5

b5 pt 106! o ; ’
) S p @ 3106! RDV en boutique | bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la
fibre ju5|:|u'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous réserve de
compatibilité avec une Smart TV Samsung. **Remise sur l'achat du modéle TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung
surson gite dédié dans les 2 mois 3 compter de l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent
. mm | évoluer et étre payantes. Offre valable a partir du 02/06/2020. Voir conditions et

3106/ ZE e EE ] I aib de |3 B na bo netale

X g om

)@ =1/18 de la hauteur
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OFFRES SANS DEVICES - FORMAT A3 HORIZONTAL

haut debit

-
\/
bouygues

TELECOM

=la fibre

Internet garanti

€99

/mMois

pendant 12 mois, au lieu
de 26€99/mois

& |t A

3106/ RDV en boutique | bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la
fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous réserve de
compatibilité avec une Smart TV Samsung. **Remise sur ['achat dumodéle TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung
surson site dédié dans les 2 mois 3 compter de l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent

évoluer et étre payantes. Offre valable 3 partir du 02/06/2020. Voir conditions et
SARTENAEIS | éligibilité de la Bbox Smart TV sur bouyguestelecom. fr.
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OFFRES AVEC DEVICES - FORMAT A5

Bouygues
Speak
35 pt.

\ Y 4

Niveau 1
Bouygues Read
14 pt

Niveau 2
Bouygues Read
11 pt

Niveau 3
Bouygues Read - 10pt

Q3106 | @ RDV en boutique | D bouyguestelecom.fr

o o Offre soumise a conditions. Carte de couverture 4G su
K% (1] Service & appel gratuits || | frKit mains libres ¢ \dé

Bouygues
Speak
35 pt.

\ Y 4

Niveau 1
Bouygues Read - 14 pt

Niveau 2
Bouygues Read - 11 pt

Niveau 3 - Bouygues Read - 10pt

— -/

3106 | RDV en boutique | D bouyguestelecom.fr

:_'I o Offre soumise a conditions. Carte de couverture 4G su
K} (V[P Service & appel gratuits |y lecom.fr. Kit mains libres r dé

=1/18 de |la hauteur
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D o
\/ \/
bouygues bouygues

TELECOM TELECOM

—

Bouygues Telecom lance Bbox
SAMSUNG Galaxy 524 Smart TV : Choisissez la fibre
( ) et offrez-vous une Smart TV
Samsung 4K**, pour 49€
€ puis au lieu de 399€.
8€/mois
pendant
24 mois \ )

avec forfait Bouygues Telecom
50Go aprés remboursement®

connectee.

3106 | @ RDV en boutique | D bouyguestelecom.fr

5 - Offre soumise a conditions. Carte de couverture 4G sur
mswm SRR | bouyguestelecom.fr. Kit mains libres recommandé,

& 3106 | @ RDV en boutique | D bouyguestelecom.fr

o o Offre soumise a conditions. Carte de couverture 4G sur
KN (V[ PP Service & appel gratuits bouyguestelecom.fr. Kit mains libres recommande.
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OFFRES AVEC DEVICES - FORMAT A4

X

& 31

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous
g sursonsite dé

Bouygues Spea
40 pt.

Niveau1
Bouygues Read
18pt

Niveau 2

Bouygues Read - 14 pt

Niveau 3
Bouygues Read - 11pt

06 | @Rendez-vous en boutique | D bouyguestelecom.fr

gecompatibilitéavecqneSmargT\(samsung.**Remis
aines applica peuve

esurl'achatdu modele TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsun
ondevotre Bbox.Ce n évoluer et étre pavantes. Offre valable a partir du 02/06/2020

Service & appel gratuits I rlse;e .

=1/18 de la largeur

died

ans les 2 mois a compter de
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A
\ Y 4
bouygues

TELECOM

SAMSUNG Galaxy S24

Reprise ancien
mobile

100€

de bonus reprise

avec forfait Bouygues Telecom
aprés remboursement®

% 3106 | @Rendez-vous en boutique | E] bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous

m&rvice & appel gratuits I réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung. **Remise sur ['achat du modele TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son site dédié dans les 2 mois a compter de
ppet g |'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre valable a partir du 02/06/2020. Voir conditions et éligibilité de la Bbox Smart.
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Bouygues Speak
55pt.

N
Niveau 1
Bouygues
Read - 22pt
Niveau 2
Bouygues Read - 19pt
J

Niveau 3
Bouygues Read - 16pt

R 3106 | Rendez-vous en boutique | D bouyguestelecom.fr

r24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung.
**Remise sur l'achat du modele TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son site dédié dans les 2 mois a compter de l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre valable &
partir du 02/06/2020. Voir conditions et é| € de la Bbox Smart TV sur bouyguestelecom.fr.

3106 TG

=1/18 de la largeur
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SAMSUNG Galaxy S24

Reprise ancien
mobile

100€

de bonus reprise

avec forfait Bouygues Telecom
aprés remboursement®

% 3106 | 47 Rendez-vous en boutique | D bouyguestelecom.fr

Engagementsur24molspourtoutepremléresouscnptlonsousréserved ‘éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation: 59€. Tvavec BTV + sousréservedecompatlbllnéavecuneSmartTVSamsung
I **Remise sur l'achat du modele TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son site dédié dans les 2 mois a compter de l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre valable 3
appel gratuits partirdu 02/06/2020. Voir conditions et éligibilité de la Bbox Smart TV sur bouyguestelecom.fr.
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Niveau 1
Bouygues

Read - 22pt
Niveau 2

Bouygues Read - 19pt

Niveau 3
Bouygues Read - 16pt

Bouygue
Speak
25pt.

%3106 @ Rendez-vous en boutique D bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu‘au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de
résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung. **Remise sur l'achat du modele TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son

: w1 site dédié dansles 2 mois a compter de l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre valable
3106 Serwce&appelgratultsl',_ < 5 ot éliaibilité de la Bbox Sma avestelecom fr

n =1/18 de la hauteur
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€ puis

8€/mois
pendant
24 mois

. J

avec forfait Bouygues Telecom
50Go aprés remboursement

%3106 @ Rendez-vous en boutique D bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de
résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung. **Remise sur l'achat du modeéle TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son

site dédié dans les 2 mois 3 compter de l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre valable
ER (VPP Service & appel gratuits I 3 partir du 02/06/2020. Voir conditions et éligibilité de la Bbox Smart TV sur bouyguestelecom.fr.
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Bouygues
Speak
25pt.

n =1/18 de la hauteur

Niveau 1
Bouygues

Read - 22pt
Niveau 2

Bouygues Read - 19pt

Niveau 3
Bouygues Read - 16pt

%3106 @ Rendez-vous en boutique D bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu‘au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de
résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung. **Remise sur l'achat du modele TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son

site dédié dansles2 mois 3 compter de l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre valable
aparti 6 et éligibilité de la Bbox Sma guestelecom.fr.

Service & appel gratuits I
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e puis

8€/mois
pendant
24 mois

. J

avec forfait Bouygues Telecom
50Go aprés remboursement®

%3106 @ Rendez-vous en boutique D bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de
résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung. **Remise sur l'achat du modeéle TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son

site dédié dans les 2 mois 3 compter de l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre valable
ER (VPP Service & appel gratuits I 3 partir du 02/06/2020. Voir conditions et éligibilité de la Bbox Smart TV sur bouyguestelecom.fr.
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VERSION CONDENSEE

3106/ RDV en boutique | bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la
fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tvavec BTV + sous réserve de
compatibilité avecune Smart TV Samsung. **Remise surl'achatdu modéle TVUE 43TU7125 commercialisé par Samsung
surson site dédié dans les 2 mois a compter de l'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent

_ l _ evoluer et étre payantes. Offre valable a partir du 02/06/2020. Voir conditions et
ERT[P Service & appel gratuits | éligibilité de la Bbox Smart TV sur bouyguestelecom.fr.

VERSION LARGE

@ Rendez-vous en boutique | ] bouvguestelecom.fr .

*Engagement sur24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité etde raccordement de la fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation
4 TR : Leratui **Remise sur l'achat du modele TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur son site dédié dans les 2 mois a compter de |'activation de votre Bbox.
Les regles concernant les éléments 3106 Qo G I partir du 02/06/2020. Voir conditions et éligibilité de la Bbox Smart TV sur bouyguestelecom.fr.
structurels « visuel » et « cartouche »

sont les mémes que pour l'affichage
(cf. p.97).

X correspond a l'unité de mesure
(X=1/18) donnée en p.99.
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3106! RDV en boutique | bouyguestelecom.fr

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous
réserve d'éligibilité et de raccordement de la fibre jusqu'au domicile.
Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tv avec BTV +
sous réserve de compatibilité avec une Smart TV Samsung. **Remise
surl'achat du modéle TV UE 43TU7125 commercialisé par Samsung sur
son site dédié dans les 2 mois 8 compter de l'activation de votre Bbox.
Certaines applications Smart TV peuvent évoluer et étre payantes. Offre
. L valable a partirdu 02/06/2020. Voir

3106 S?QYJ%& appe I conditions et éligibilité de la Bbox
5 Smart TV sur bouyguestelecom.fr.

Bouygues Read
Semibold - 8pt

Bouygues Read Condensed
6pt
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3106! RDV en boutique | bouyguestelecom.fr Bouygues Read

Semibold - 16pt

*Engagement sur 24 mois pour toute premiére souscription sous réserve d'éligibilité et de raccordement de la
fibre jusqu'au domicile. Frais de mise en service : 29€ ; frais de résiliation : 59€. Tv avec BTV + sous réserve de
compatibilité avecune Smart TV Samsung. **Remise surl'achatdu modele TVUE43TU7125 commercialisé par Samsung

sur son site dédié dans les 2 mois 3 compter de I'activation de votre Bbox. Certaines applications Smart TV peuvent Bouygues Read Condensed
; l _ évoluer et étre payantes. Offre valable a partir du 02/06/2020. Voir conditions et 7pt
ER[IP Service & appel gratuits | éligibilité de la Bbox Smart TV sur bouyguestelecom.fr.
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Digital | CTA

3 types de CTA sont utilisés::

- site bouyguestelecom.fr
cartouche bleu - texte blanc

- secondaire

cartouche blanc/gris/filaire - texte
bleu

- epub

cartouche orange - texte blanc.

SITE

BOUYGUES TELECOM

SECONDAIRE

EPUB

STANDARD

FOND #0C7B91
TEXTE #FFFFFF

Bouton

FILET #E4EAED
TEXTE #0C7B91

Bouton

FOND #CCAEOA
TEXTE #FFFFFF

Bouton

HOVER

FOND #0AGES!
TEXTE #FFFFFF

FOND #E4EAED
TEXTE #0C7B91

Bouton

FOND #B64508
TEXTE #FFFFFF

Bouton

CLIQUE

FOND #095F70
TEXTE #FFFFFF

FILET #095F70
FOND #E4EAED
TEXTE #095F70

Bouton

FOND #9E3CO07
TEXTE #FFFFFF

Bouton

INACTIF

FOND #D1D1Df1
TEXTE #565656

Bouton

FILET #D1D1D1
FOND #FFFFFF
TEXTE #565656

Bouton

FOND #D1D1D1
TEXTE #565656

Bouton

137



Parcours
web




HUB 139




140

@)
Z
)
=
<
—

PAGES




LANDING 141
PAGES




142

L
D
O
o
<
>
n
o
LLl
=
O
O







Digital | Display animés

Pour assurer la reconnaissance
de marque, le KV bleu est a privilégier
sur nos bannieres et habillages.

Le KV bleu est utilisé en fond,
on y fait figurer les accroches
ou logos de thématiques.

L'aplat blanc est apposé par-dessus
pour faire apparaitre les élements
de l'offre et les détails de produits.

Si un device est mis en avant,

il peut étre positionné a cheval entre
le Brand KV et 'aplat blanc pour

le starifier.

Pour les regles de construction
des différents formats de bannieres
cf. a la charte média digital.

B&You

Ouverture
de boutique

Terminaux
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Digital | Display habillage 146

En habillage, le KV bleu sera utilise
dans tous les cas de figure.

Un cartouche blanc peut également
étre ajouté dans le header pour
permettre une meilleure lisibilite
(avec une image ou un device

par exemple).



Le Brand Studio est garant de la cohérence design

des communications de Bouygues Telecom, qu'elles soient
a destination de l'externe, de l'interne ou de partenaires

et de l'atteinte des objectifs.

Le Brand Studio vous accompagne dans la conception

de vos supports de communication print et digital pour
une bonne adequation ala Charte Design au service

d'une marque plus forte.

Le Brand Studio est également responsable

de la tenue de la médiatheque Bouygues Telecom.

Le Brand Studio doit étre informé de tous les éléments
visuels émis.

Merci

Process:

- Sivous étes accompagnés par une agence ou partenaire:
le Brand Studio met a disposition les fichiers source

et valide des principes créatifs proposes par l'agence :

Mail a Agathe Hamaidi et Carine Alcantara au début du projet
(minimum 1 mois avant la livraison finale du support créa).

- Si brief interne (sans agence) : le Brand studio conc¢oit

le support de communication

Opération sans complexité (exemple: cover, email,

picto,..) : envoi du brief a Carole Janin et Agathe Hamaidi

au minimum 15 jours avant le 1¢" retour créa.

Opération avec complexité (exemple : page, affiche,
infographie, plaquette,..) : envoi du brief a Carole Janin

et Agathe Hamaidi au minimum 1 mois avant le 1¢" retour créa.

Carole Janin | cjanin@bouyguestelecom.fr Agathe Hamaidi | ahamaidi@bouyguestelecom.fr Carine Alcantara | caalcant@bouyguestelecom.fr
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